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1、 背景概述
自1997年中国正式提供互联网接入服务以来，互联网媒体作为信息内容的提供者，已有十五年的发展历程。门户、垂直、博客，不断推陈出新的信息服务模式，充分发挥互联网海量存储、传播信息的优势，为互联网创造出巨大的价值。伴随互联网行业的高速发展和市场成熟，广告也成为互联网媒体及应用的基本商业模式之一。尤其是最近两年时间，以“人”为单位的精准广告技术，正快速进入市场，成为互联网广告领域技术创新的重要突破口。
在当前大数据、精准广告市场爆发式发展的大背景下，艾瑞咨询集团作为专注互联网新经济领域的观察者、分析服务及数据提供商，也在积极努力为行业的发展做出贡献，做好第三方“助攻”的行业角色。当前国内互联网媒体每日产生大量信息内容的同时，还缺少一套内容分类标准，艾瑞关注到这一缺憾，并由此开始协调、编撰、推广中国互联网信息内容分类（IICT）。艾瑞期望通过推动该分类目录的完善与市场影响力，协助广告主、代理公司、媒体、广告技术提供商等互联网广告产业链，对广告精准投放提供统一的内容分类标准，实现提升价值、提高效率、降低成本、减少损耗的共赢目标。
本次推出此分类，是基于艾瑞过去十年对互联网信息的研究和数据挖掘工作经验，并征询多家行业公司的专业人士意见，历时半年经过多次修订而成。但我们必须承认，内容分类工作是一项专业、长期、繁复的工作，希望行业内公司专家多提宝贵意见，艾瑞将按年度更新完善该分类。并考虑基于此分类，提供相应的数据研究方法和数据，为行业公司研究广告效果、用户行为规律、互联网需求提供数据支持。


2、 中国互联网信息内容分类（IICT）介绍
由艾瑞咨询组织编撰的《中国互联网信息内容分类》，总共包含1430条内容分类条目信息。此分类由“内容主题分类”、“展现形式分类”及“广告形式分类”三个部分组成。三种分类从三个不同维度，共同描述出任意互联网内容的分类特征。
以下分别对三种分类进行介绍：
内容主题分类：互联网发布内容或交互应用所涉及的主题分类，建立内容主题分类的意义在于提供统一的、可交换的媒体频道内容及应用内容的分类标准。对于建立以用户关注内容，所形成的用户行为定义和行为分类聚合分析，提供分类标签体系。
互联网媒体可以根据内容频道划分，对应到相应的分类当中，也可以通过对正文进行分词聚合后，通过文字词条对应相应的分类。
内容主题分类分为29大类、189中类、1441小类，以树状方式组织的单维度内容分类。为解决内容交叉归属问题，可以对单个信息内容同时对应多个分类项目，但必须指定一个主分类项目。
展现形式分类：互联网发布内容或交互应用中所使用的内容呈现给用户的表现形式，例如：文字、图片、商品、列表、订单等。建立展现形式分类的意义在于，即便是同一主题的内容，采用不同的表现形式呈现给用户，所获得的用户心理反馈和行为过程中建立的用户需求预期，会有所不同。
互联网媒体及应用，可以针对不同内容生成工具或应用功能点，来对应展现形式分类。例如：图文新闻CMS系统的正文后台所生成的页面，都可以统一标记为 【R10101】内容页-资讯-文字 类展现形式。
展现形式分类分为11个大类，22个小类，以树状单维度组织分类项目。为解决多重形式交叉归属问题，可以对单个交互功能同时对应多个分类项目，但必须指定一个主要形式分类。
广告形式分类：互联网发布广告内容时，所使用的广告表现形式分类（不含软性广告形式）。例如：通栏广告、按钮广告、贴片广告等。广告作为互联网媒体及应用的重要收入来源，各种形式的广告已经成为一种独特的内容。因此我们对目前标准化程度较高的广告形式，进行归纳和整理。
互联网媒体及应用，可以根据自身广告平台部署和设定，将广告内容分类对应至相应的标准形式分类。设置该分类，很大程度上是为了统一各种平台对广告形式的命名称谓。也考虑到衡量对比广告效果、减少广告尺寸种类、提高行业平台化运营水平等需求。
现阶段将广告形式分为3大类、19中类、35小类，每种类型提供1-2套推荐尺寸。推荐尺寸的意义，是出于长远考虑广告投放高度平台化时代，减少广告在各种尺寸版本适应的工作量。


3、 分类结构及分类原则说明
分类的目标是针对不规则的多数信息，按一定规律的归纳成相对少数群组的过程。这意味着分类一定是对原始信息简化和损失部分信息的过程，任何分类方法都不可能完美归纳所有特征，因此一套优秀实用的分类应该充分考虑他的应用对象和应用情景的需求。以下几点是本分类重点关注的应用情景描述：
· 优先考虑广告营销从业人员的描述习惯
· 优先考虑进行广告投放筛选媒体目标时的需求情景
· 优先考虑DSP、SSP等自动化广告投放平台建设、部署、维护的架构需求
内容主题分类基本原则：
内容主题分类结构示例

· 内容主题大分类划分原则，该层级主要对应各垂直媒体类型，例如【A01】“金融理财”可以作为大分类，是因为业界已存在有多家知名的金融里垂直媒体。
· 内容主题中分类划分原则，基于大分类的基础上，主要对应各类垂直媒体的一、二级频道进行划分。并且优先参考按细分产品服务类的频道分类，在内容主题层级中，不会考虑交互表现形式上的频道划分方法。
· 内容主题小分类划分原则，基于中分类的基础上，主要对应各类页面级内容差异进行分类划分。划分方法重点考虑同类内容中，不同细分人群的信息需求进行归纳。例如：关心国内和国外股票市场内容受众，相对容易和清晰的将需求进行细分。
展现形式分类基本原则：
展现形式分类结构示例
· 展现形式大分类划分原则，将所有展现形式，分为最基础的内容、导航、功能三大类基础形式。并且根据小类中穷举的交互形态或内容展示的表现形式进行归纳，与三大基础形式合并构成大分类。
· 展现形式小分类划分原则，根据交互形式中的内容展示和构成特征进行划分。多数情况下，展现形式与各种CMS或专用互联网应用系统相对应，例如：视频内容管理是一种相对独立的CMS内容管理平台，有独特的界面元素和排版方式，有多家媒体或软件提供该模式的内容展示界面。
广告形式分类基本原则：
广告形式分类结构示例
· 广告形式大分类划分标准，大分类标准是对应国内两次大展示技术革新，将广告形式分为标准广告、富媒体广告、视频广告三个大类。
· 广告形式中分类划分标准，中分类标准，主要依据行业人士对广告形式的中英文称谓，归纳总结而成。
· 广告形式小分类划分标准，小分类标准，主要依据尺寸大小的归纳总结，通常是全幅、大尺寸、小尺寸三个构成。
· 广告推荐尺寸划分标准，根据艾瑞最近24个月的广告监测数据中的物料尺寸统计，提供出推荐尺寸。


4、 版本说明
中国互联网信息内容分类（IICT）目前由艾瑞咨询集团负责更新维护，欢迎行业公司、专家、机构提出改进需求，共同促进国内互联网广告营销资源、分类、数据标准化发展。
版本更新信息：
	关键版本
	修订版本
	发布日期

	2012版
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	2013版
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6、 法律声明
本文档为艾瑞市场咨询有限公司制作发布，文档中所有的文字、图片、表格均受到中国法律知识产权相关条例的版权保护。该文档已被授权可以进行免费自由传播，但传播需保持文档的完整性。部分内容引用，需清晰注明文档出处。
本文档所述《中国互联网信息内容分类》中的内容，已被允许进行免费自由使用，包括对商业项目的免费使用授权。但如需在产品中引用艾瑞的品牌信息，仍需要取得艾瑞官方书面授权。
本文档所述《中国互联网信息内容分类》将不定期进行更新发布，艾瑞无法保证每次更新时，都能保证对更新信息的有效通知，请关注艾瑞咨询集团官方网站（http://www.iresearch.com.cn）或艾瑞新浪微博帐号（@艾瑞咨询集团）。


7、 附录：艾瑞互联网信息内容分类（IICT）
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广告形式分类
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内容主题分类
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